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Abschied von

Netzwerke und Nischenmagazine fordern gute Nachrichten. Mit posi-
tiven Berichten (ber gelingende Initiativen und zukunftsweisende Modelle
wollen sie die Welt verbessern — und den Journalismus gleich dazu.

VON UWE KRUGER UND NADINE GASSNER

er 22. Juni 2013 war der erste weltweite
»Impact Journalism Day«. Fiir die Leser
von 20 Tageszeitungen in 19 Landern der
Welt hieB das, dass sie Sonderseiten mit
ausschlieRlich guten Nachrichten, funktionierenden
Projekten und vielversprechenden Losungsansédtzen
fiir gesellschaftliche Probleme vorfanden. Renom-
mierte Zeitungen nahmen teil: Le Monde in Frank-
reich, Le Soirin Belgien, Politiken in Dédnemark, La
Stampa in ltalien, Gazeta Wyborcza in Polen, auch
Zeitungen in China, Indien, Brasilien oder Mexiko.
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In Deutschland war die faz mit von der Partie.
»Uberall Probleme? Das ist die Losungl« versprach
die Titelseite, und auf einem Dutzend Seiten wurden
»15 Ideen fiir eine bessere Welt« beschrieben: Ein
Afghane entwickelt einen windgetriebenen, preis-
werten und biologisch abbaubaren Minendetektor,
der {iber ehemalige Schlachtfelder rollt und Minen
zur Explosion bringt, bevor diese jemanden tdten
konnen. Eine Therapeutin inszeniert Theaterstiicke
mit Gefangenen in Beirut und gibt ihnen damit ein
Stiick Wiirde und Menschlichkeit zuriick. In Afri-
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ka erleichtern rollbare Plastikfdsser den Frauen und
Maidchen die Arbeit, Trinkwasser von offentlichen
Anschliissen oder Fliissen nach Hause zu tragen.

Koordiniert hatte die Aktion, bei der die teilneh-
menden Zeitungen jeweils eigene Beitrdge in einen
Pool gaben und sich dann daraus bedienen konn-
ten, ein journalistisches Startup-Unternehmen in
Paris. 2011 wurde es gegriindet, heute beschéftigt
es sechs Mitarbeiter, darunter frithere Journalisten
von der New York Times und France24. Sein
Name: Sparknews.

Der Funke, der iiberspringt

»Sparkg, ein Funke, der iiberspringt — das sollen die
positiven News {iber gelingende Projekte sein, die
die Leser zum Handeln anregen. Zumindest nach
der Vorstellung des Sparknews-Griinders Christian
de Boisredon, der von seinem Erweckungserlebnis
erzdhlt: yMein Bruder hat in den spiten 1980er Jah-
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ren die erste Mikrokredit-Bank in Chile erdffnet,
nachdem er einen Artikel iber den Mikrokredite-
Erfinder Muhammad Yunus gelesen hatte. Seitdem
hat die Bank meines Bruders durch Kredite an Arme
indirekt 100.000 Jobs geschaffen. Ich erkannte: Hitte
nicht ein Journalist den Artikel {iber Mikrokredite
geschrieben, hdtte mein Bruder nicht das Leben von
100.000 Leuten verdndert.«

2003 griindete er mit Gleichgesinnten die »Repor-
ters d’Espoirs« (Reporter der Hoffnung) und warb im
Hauptquartier der Unesco vor Medienmanagern und
Journalisten fiir mehr l6sungsorientierte Berichter-
stattung. Die Reaktionen waren nicht immer wohl-
wollend. »Sie werden mir nicht erzdhlen, wie ich
meine Arbeit machen soll«, habe der erste Chefredak-
teur geantwortet, den er zu {iberzeugen versuchte.

»Das hat mich gedrgert«, erzdhlt der 39-Jahrige,
yaber ich verstand, dass ich meine Vision anders er-
kldren musste. Ich hérte auf, von »positivem Journalis-
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Am internationalen Impact
Journalism Day dominierten
gute Nachrichten die Titel-
seiten (rechte Seite). Manche
Magazine bringen Lésungen
nicht nur an Aktionstagen
(linke Seite).
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mus¢ zu sprechen, denn Journalisten mogen das nicht.
Mit Recht: Es ist nicht ihr Job, positive oder negative
News auszuwdéhlen. Sie miissen sich an den Fakten
orientieren, egal ob sie schon oder nicht schon sind.«

Das Problem

Times, The Atlantic und ProPublica sitzen. Ziel des
Netzwerks: »Losungsjournalismus zu legitimieren
und zu verbreitenc.

Hart recherchieren statt hochjubeln

sei aber, sagt
de Boisredon,
dass viele Jour-
nalisten die vor-
handenen Lo-
sungsansdtze

Dafiir vergibt Bornstein Recherchestipendien, hilt
Vortrdge und erarbeitet Curricula fiir Hochschulen.
»Wir vernetzen weltweit mehrere hundert Journa-
listen, auch wenn wir keine formale Mitgliedschaft
haben. Wir arbeiten fest mit 25 News-Organisationen
zusammen und haben unter anderem Workshops im

Die Kunst dabeli ist, das
journalistische Handwerk auszu-
tiben und nicht selbst zum
Anwalt einer Lésung zu werden.

gar nicht ken-
nen. »Also miissen wir diese Geschichten zu ihnen
bringen. Und wenn es News sind, dann werden sie
auch dariiber berichten.« Er hatte Erfolg: 2012 {iber-
zeugte er die franzosische Tageszeitung Libération,
eine Ausgabe zu zwei Dritteln mit Losungsgeschich-
ten zu fiillen. »Der Titel »Le Libé des solutions« war fiir
sie die meistverkaufte Ausgabe des Jahres.«

Auf journalistischer Mission

Auf dhnlicher Mission wie der Franzose ist der Jour-
nalist David Bornstein aus New York. Er griindete
2012 das Solutions Journalism Network, das neben
ihm sechs Mitarbeiter beschidftigt und auf einen
21-kopfigen Beirat zuriickgreifen kann, in dem unter
anderem Journalisten von Reuters, der New York

Center for Investigative Reporting gegeben.« Denn
Losungsjournalismus, so Bornsteins Credo, habe
nichts mit dem Hochjubeln und Promoten von Pro-
jekten, Ideen und Initiativen zu tun, sondern in ers-
ter Linie mit harter Recherche {iber selbige. »Es geht
um Recherche {iber Leute, die etwas tun, egal ob sie
Erfolg haben oder scheitern. Es geht um die Griinde
des Erfolgs oder Misserfolgs, damit die Gesellschaft
etwas daraus lernen kann. Es geht um Evidenz, um
Daten. Die Kunst dabei ist, das journalistische Hand-
werk auszuiiben und nicht zum Anwalt einer Lo-
sung zu werden.«

Waihrend Christian de Boisredon und David Born-
stein daran arbeiten, die Idee in die groBen Medien-
héuser zu tragen, sieht man in Deutschlands Leitme-
dien noch wenig vom neuen Losungsjournalismus.

Was I1ST »LOSUNGSJOURNALISMUSK?

er Abschied von den Bad News hat viele Namen:
D »lmpact Journalism¢, »Mutmachender Jout-

nalismus¢, »Konstruktiver Journalismus« oder
yFuture-oriented Journalism¢. In den USA hat sich die
»Losung« als zentraler Begriff durchgesetzt: Haufig ist
dort von »Solution-focused« oder »Solution-oriented Jour-
nalism¢ oder einfach von »Solutions Journalism« zu lesen.
Allen Begriffen gemeinsam ist, dass sie {iberwiegend
positive Geschichten meinen, die von sozialen Innovati-
onen handeln, neuen Ideen und Bemiihungen, auf Prob-
leme addquat zu reagieren, etwas richtig zu machen und
etwas zu verbessern. Damit kann Losungsjournalismus
in allen journalistischen Ressorts eine Rolle spielen. In
diesem Sinne bildet etwa »Friedensjournalismusg, den der
norwegische Konfliktforscher Johan Galtung propagiert,
eine Unterkategorie von Losungsjournalismus — denn mit
seinem alternativen Ansatz, {iber Konflikte zu berichten,
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soll Friedensjournalismus mdgliche friedliche Losungen
aufzeigen und sogar aktiv auf diese hinarbeiten.

Das Solutions Journalism Network aus New York defi-
niert auf seiner Website folgendermafen: »Ldsungsjour-
nalismus meint Kritische Recherchen mit unverstelltem
Blick, die glaubwiirdige Antworten auf soziale Probleme
beschreiben und erkldren. Es geht nicht nur darum, was
funktionieren kdnnte, sondern wie und warum es zu
funktionieren scheint (basierend auf Daten und Evidenz)
oder auch warum es scheitern konnte. (...) Wenn sie
gut gemacht sind, bieten die Geschichten wertvolle Ein-
blicke, wie Gemeinschaften wichtige Probleme besser
bewdltigen koénnen. Ldsungsjournalismus kann also
sowohl hochinformativ sein und engagiert, und er kann
eine Grundlage schaffen fiir produktive, zukunftsge-
richtete (und weniger polarisierte) Debatten {iber vitale
soziale Themen.« Uwe Kriiger, Nadine Gassner
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Neben kurzen Artikelserien in . SOLUTIONS : e »Mainstream-Journalismus
L=

der Zeit (»Green New Deal« von
2009) oder der seligen Financi- 2
al Times Deutschland (»Green

hat einen Hang zu schlech-
BuUDE ten Nachrichten, kritisiert
das Solutions Journalism

Minds« 2009-2010) fallen nur MAINSTREAM FOURNALISM - Network und setzt stattdes-
zwei einschligige Rubriken auf, HAS & HIAS FOR BAD NEWS, sen auf Good News.

die seit 2011 laufen. Die Geo- immmm
Serie »Werkstatt Zukunft portra-
tiert ynachahmenswerte Projekte
und technische Losungeng, etwa
Stadtgdrten auf Brachfldchen in
Berlin. Und die Rubrik »Das gute
Beispiel« in der National Geogra-
phic stellt yengagierte Menschen
vor, die 6kologisch, tkonomisch
oder sozial nachhaltig handelng:
den Initiator der erfolgreichen
Regionalwdhrung »Chiemgauer«
in Bayern oder die »Stromrebel-
lin¢ Ursula Sladek, die mit den
Elektrizitdtswerken Schonau abseits der grolen Kon-
zerne atom- und kohlefreien Strom vertreibt.

Quelle: solutionsjournalism.org

Gute Nachrichten vom Kiosk

Die tazhatte vor der Beilage zum Impact Journalism
Day bereits drei Schwerpunktausgaben mit Good
News, die hauptsdchlich von faz-Mitgriinderin Ute
Scheub koordiniert wurden. »Eine andere Welt wird
sichtbar« zu Pfingsten 2009 war die bestverkaufte
Ausgabe des Jahres. Dazu kamen die Titel »Wir stei-
gern das Bruttosozialgliick« im Dezember 2009 und
yPower aus der Provinz« im November 2010. Reiner
Metzger, Vize-Chefredakteur der taz, bestitigt den
Erfolg: »Die Good-News-Ausgaben verkauften sich
fast immer fiinf bis zehn Prozent tiber dem Durch-
schnitt, wobei zehn Prozent das hochste ist, was wir
am Kiosk {iberhaupt herausholen kénnen. Und die
Zuschriften sind iberwiegend positiv.« Wohl deswe-
gen hat die tazinzwischen den Losungsjournalismus
institutionalisiert: In jeder Wochenendausgabe, der
sonntaz, gibt es seit April 2013 eine Doppelseite mit
dem Titel »Fortschritt«.

Die meisten taz-Redakteure sind nicht begeistert.
Metzger: »Ich darf mir jeden Montag anhoren, dass
es irgendwie komisch ist, Seiten dafiir zu verschwen-
den, wo es doch auch eine schone Katastrophe zu
beschreiben gegeben hidtte. Aber wir machen das
weiter.« Hinter vorgehaltener Hand spotten faz
Redakteure {iber den »Ute-Scheub-Journalismus.

Metzger kontert: »Die haben keine Ahnung. Mit den
Auflagen geht es seit 20 Jahren bergab. Und das liegt
nicht daran, dass die Leute kein Geld mehr haben, son-
dern dass sie es nicht mehr horen kénnen, das {ibliche
Streiten ohne Ergebnis, die Parlamentsberichterstat-
tung und so weiter. Wir miissen eine neue Mischung
finden, und das hier ist ein Teil davon.« Das Problem
sei nur, dass es

dafiir journa-  »Dje [eute konnen das Ubliche

listisch kaum . . .
eine Infrastre. JLr€iten ohne Ergebnis nicht

tur gebe. »Es  mehr horen. Wir missen eine

ibt keine Gute- .
%eispiele_Nach_ neue Mischung finden.«

richtenagentur.
In Deutschland gibt es nur eine Handvoll Journalisten,
die man dafiir anrufen kann.« Die besten Journalisten,
so bedauert Metzger, »verschwenden ihre Zeit in Par-
lamentsbiiros und lassen sich einseifen.« Und das kri-
tisiere niemand.

Boom abseits des Mainstreams

Die Abkehr vom Nachrichtenfaktor »Negativitdt«
boomt einstweilen abseits des Mainstreams — und
ohne die Budgets der groBen Verlage. Das Hambur-
ger Wirtschaftsmagazin Enorm, gegriindet 2010 als
»Kind der Krise« (wie Vize-Chefredakteur Marc Win-
kelmann sagt), legt seinen Schwerpunkt auf nach-
haltiges Wirtschaften und betrachtet laut Homepage

messaGce m /2004 23
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»yWirtschaftsmodelle, Unternehmen und Personen,
die auf die wachsenden Herausforderungen in Ge-
sellschaft und Umwelt reagieren«. Auch der erfolg-
reichere und dltere Konkurrent Brand eins geht stark
in diese Richtung.

Mit Opya hat sich 2010 ein — laut Selbstbeschreibung
— »kulturkreatives Magazin iiber anderes Denken
und anderes Leben« gegriindet, dessen Ressorts
etwa »Gemeinschaftsprojekte«, »Gesellschaftsmo-
delle und Utopien« oder »Okodérfer und Lebensge-
meinschaften« heiBen. Die Redaktion sitzt in einem
vorpommerschen Alternativ-Dorf und wird von einer
Genossenschaft getragen. Die Beteiligten an dem alle
zwel Monate erscheinenden Heft sehen sich in der
Aufbauphase: Von den 10.000 gedruckten Exem-
plaren werden zurzeit 3.600 im Abo und 1.500 {iber
die Kioske vertrieben.

Weltverbesserungsort Internet

Auch entsprechende Nachrichten- und Erzdhlportale
etablieren sich seit einigen Jahren: Utopia.de ist ein
Webmagazin fiir nachhaltigen Konsum, um den »glo-

Die Good-News-Ausgaben
der taz erreichen bis zu

zehn Prozent mehr Kaufer
als die tiblichen schlecht-

gelaunten Titel.
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balen Turnaround« zu schaffen — unterstiitzt von der
ARD-Moderatorin Sandra Maischberger, die sich im
Promo-Video als Weltverbesserin outet. Klimaretter.
info, »das Magazin zur Klima- und Energiewende,
wird verantwortet von Toralf Staud, ehemaliger
Redakteur der Zeit und bekannt fiir Recherchen
iber Neonazis und Klimathemen. Auf der Website
futurzwei.org, die von dem streitbaren Sozialpsy-
chologen und Klimawandel-Aktivisten Harald Wel-
zer verantwortet wird, erzdhlen freie Journalisten
»Geschichten des Gelingens«, abgelegt in der Rubrik
yZukunftsarchiv¢. Es geht um Vorbilder und Pioniere
in Sachen alternatives Wirtschaften und ressourcen-
schonenden Lebensstil.

Das Geld kommt von Superreichen
Da gute Nachrichten {iber Problemldsungen nicht
vom Geld groBer Verlage leben — wovon dann? Die
Antwort kdnnte Besorgnis erregen: Die Finanzie-
rung kommt hdufig von Médzenen, Stiftungen, Unter-
nehmern und grofen Konzernen. Futurzwei.orglebt
vom Stiftergeld des Ehepaars Hanna und Dieter Paul-
mann, das friiher ein Zeitarbeitsunternehmen besaR.
Sparknews in Paris wird vom franzdsischen Wasser-
konzern Veolia Eau gefordert. Das Solutions Journa-
lism Network in New York bekommt unter anderem
Geld von der Rockefeller Foundation und der Bill &
Melinda Gates Foundation.

Wenn so viel Geld von Superreichen und Globali-
sierungsgewinnern kommt — fallen dann
auch die Geschich-
ten {iber Ldsungen
business-freundlich
und unkritisch gegen-
iiber »Big Money« aus?

Uberal David Bornstein wehrt
Probleme? ab: »Unsere Geldgeber
Das ist dje haben keine Kontrolle
Lﬁsuhgg dar{iber, welche Recher-
e ot o cheprojekte wir mit Sti-

14 UNd 3} sndepey

pendien férdern. Wenn
sie versuchen wiirden,
Einfluss zu nehmen, wiir-
den wir nicht mehr mit
ihnen zusammenarbeiten.«
Die Stiftungen wirden
bestimmte Kategorien for-
dern, um die Qualitdt von
Journalismus in ihren The-




menfeldern zu verbessern: »Die Gates Foundation
unterstiitzt Rechercheprojekte {iber Bildung, die
Rockefeller Foundation gibt Geld fiir Recherchen
iiber Klimaschutz. Das ist sehr breit, da gibt es tau-
sende Storys auf der ganzen Welt.« Im Ubrigen habe
man dieselbe Trennung zwischen Redaktion und
Geldgebern, wie Zeitungen sie zwischen Redaktion
und Anzeigenabteilung praktizieren. »Journalismus
nimmt schon seit langem Geld von der Wirtschaft,
das ist nicht neu. Dort sind es Werbeeinnahmen, hier
ist es Stiftungsgeld.«

Grenze zur PR in Sichtweite

Ein groBes Problem von Ldsungsgeschichten ist
ihre journalistische Qualitdt. Viele sind zwar flott
geschrieben, aber oft gibt es nur eine einzige Quel-
le: den Initiator des betreffenden Projekts oder den
Erfinder einer Losung. Da ist die Grenze zur PR
schon in Sichtweite, zuweilen wird sie {iberschrit-
ten. Reiner Metzger sagt selbst iiber die Impact-Jour-
nalism-Beilage der faz: Es sei ein Problem, dass es
zu vielen Initiativen oder Innovationen noch keine
Kritiker oder Studien gebe. »Da fahrt der Journalist
nach Afghanistan zu dem Minenrdumer, und alle
finden das Projekt super. Es gibt keinen Test, wie
viel Prozent aller Minen der raumt.

Qualitidtsprobleme noch ungelést

Soll Lésungsjournalismus jedoch auch eine Teil-
16sung fiir den Journalismus und dessen Reich-
weitenproblem werden — und die hohen Verkdufe
der Zeitungsspecials zeigen das Potenzial dazu —,
dann brduchte es eine Qualitdtsdebatte. Orien-
tierung konnte beispielsweise eine Initiative der
Technischen Universitdt Dortmund bieten, die seit
2013 unter Leitung von Journalistik-Professor Hol-
ger Wormer umweltjournalistische Texte evaluiert:
der »Medien-Doktor Umwelt«, der die Qualitdt von
Umwelt-Berichterstattung steigern will. In seinen
Kriterien fiir guten Umweltjournalismus finden
sich auch Anforderungen zum Thema »Ldsungeng.
Es solle bei Losungsvorschldgen auf Quellenviel-
falt und Vollstandigkeit der Informationen geachtet
werden; durch Recherche solle »Greenwashingg,
also PR fiir ein ungerechtfertigt griines Image eines
Unternehmens, entlarvt werden: Journalistische
Beitrdge propagieren »keine Scheinldsungen, die
nicht wirksam zur Beseitigung oder Vermeidung
von Umweltproblemen beitragen«. In PR-Kampa-
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gnen prasentierte yOkologische Innovationen¢ sol-
len kritisch hinterfragt, zugeschriebene Attribute
wie »nachhaltig, »dko«, yumweltfreundlich¢, »nach-
wachsend¢ oder jrecycelbar¢ auf ihren tatsdch-
lichen Gehalt iberpriift werden, so die Wunschlis-
te aus Dortmund.

Mit der guten Sache gemein gemacht

Und wie ist es mit der journalistischen Berufsrolle?
Sind positive Losungsstorys iiberhaupt vereinbar
mit der Rolle als neutralem, unabhdngigem, mog-
lichst objektivem Beobachter, der sich »nicht gemein
macht, auch nicht mit einer guten Sache«?

Ein Teil der Losungsjournalisten hat sich in der
Tat von diesen journalistischen Zielvorstellungen
verabschiedet, vor allem von dem der Objektivitat.
Zu ihnen gehort taz-Autorin Ute Scheub. Die 58-Jéh-
rige, die ihre Leser »lieber aktivieren als deprimieren
willg, hélt generell alles journalistische Tun fiir sub-
jektiv. In ihrer Mailsignatur bezeichnet sie sich selbst
als »Geburtshelferin 6kosozialer Innovationenc.

Andere Akteure halten positive Losungsstorys fiir
absolut vereinbar mit der klassischen Journalisten-
rolle — ja sogar fiir notwendig. So sieht es Torsten
Schifer, Professor fiir Journalismus und Textproduk-
tion an der Hochschule Darmstadt. Er entwickelte
mit Studierenden das Nachhaltigkeitsblog »Zukunft
lebeng, baute das Studienprogramm »Nachhaltig-
keit und Journalismus« an der Leuphana-Universitédt
Liineburg mit auf und will mit der neuen Recher-
cheplattform »Griiner Journalismus« 18sungsorien-
tierte Ansdtze in der Umweltberichterstattung for-
dern. Schidfer: »Der Journalist macht ja nicht selbst
Losungsvorschldge, sondern transportiert Vorschld-
ge von Akteuren.« Natlirlich sei es eine Gratwande-
rung, wie engagiert ein Journalist sein sollte. Aber
l6sungsorientierter Journalismus sei vor allem eine
Reaktion auf gesellschaftliche Verdnderungen: »Es ist
unglaublich viel Aufbruch da, viel experimentelles
und soziales Tun, von Carrotmobs {iber Transition
Towns bis zu Regionalwdhrungen. Und wenn man
das als Journalist abbildet, dann kommt man nur sei-
ner Chronistenpflicht nach.«

Und David Bornstein vom Solutions Journalism
Network in New York meint: »Wenn Journalisten
iiber Probleme berichten, aber die Reaktionen darauf
und die Losungsversuche ignorieren, dann infor-
mieren sie die Gesellschaft nicht {iber die ganze
Geschichte. Dann erzdhlen sie nur die halbe.« [ ]

Dr. Uwe Kriiger ist
wissenschaftlicher
Mitarbeiter in der
Abteilung Journalis-
tik der Universitét
Leipzig und ehe-
maliger Message-
Redakteur.

Nadine Gassner
Studiert in Leipzig
Journalistik und
ist als Chefin vom
Dienst bei
detektor.fm tétig.
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