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»Wir wissen
nichts besser«

In jeder Ausgabe bietet Message iiber zwanzig Beitrage zu aktuellen Fragen des deutschen

und internationalen Journalismus. Immer sind einige dabei, die — durchaus gewollt — fiir

Aufregung in den Redaktionen sorgen.

Um lhnen einen kleinen Einblick in das Angebot der aktuellen Ausgabe zu geben, stellen wir
immer einige Texte im Originallayout als PDF zum Herunterladen bereit. Dazu gehort der

von lhnen gewibhlte Beitrag.

Message erscheint vier Mal im Jahr. Zu jeder Message gehort immer auch das Message-
Podium.

Sie kdnnen Message abonnieren: Im Internet unter der Adresse www.message-online.com

oder direkt per E-Mail unter message@evanggemeindeblatt.de.

Der Jahresbezugspreis betragt 48,00 € (D / A / CH frei Haus, tibriges Ausland plus Porto).
Studenten /Volontére und Mitglieder des »Netzwerk Recherche« zahlen nur 33,60 €

(Nachweis erforderlich).

* Message beleuchtet die aktuellen Trends im Journalismus.
* Message bietet fundierte Analysen der deutschen und internationalen Medienwirklicheit.

* Message ist praxisorientiert. Und selbstkritisch.
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Ulrich Deppendorf sieht
sich nicht als Teil einer journa-
listsichen »Elite« im Land.

»WVir wissen

Elitejournalist ohne Alliiren: Ulrich Deppendorf, Leiter des ARD-
Hauptstadtstudios, Uber Alpha-Journalisten, Ndhe zur Kanzlerin

und die Gefdhrdungen des Metiers.

nter den Berliner Hauptstadtjournalisten

ist Ulrich Deppendorf einer der einfluss-

reichsten. Als Leiter des ARD-Haupt-

stadtstudios entscheidet der WDR-Jour-
nalist mit dar{iber, welcher Politiker auf den Schirm
kommt — und wie. Er ist der Mann des Ersten, er
verkdrpert das Selbstbewusstsein des weitreichenden
Senderverbunds. Aber »Elite« — davon will Deppen-
dorf nichts wissen. Eher schon kennt er die Geféhr-
dungen der Néhe, des alltdglichen Umgangs mit der
politischen Klasse, einer Elite, die die Journalisten
umgarnt und einspannen will. Im Message-Gesprich
sagt Deppendorf, wie er Distanz halt.

Herr Deppendorf, wir haben kiirzlich erlebt, dass
ein Angehdriger der politischen Elite, CSU-Spre-
cher Hans-Michael Strepp, beim ZDF anruft und
versucht, die Berichterstattung iber die politische
Konkurrenz herunterzudimmen. Haben Sie derglei-
chen auch schon mal erlebt?

Deppendorf: Nein, das war eine Premiere.
Ein Parteisprecher, der durch seine Anrufe die
Berichterstattung iiber eine andere Partei verhin-
dern will, das gab es noch nicht. Gut, dass dieses
Mitglied der politischen Elite mit seinem Versuch
gescheitert ist. Eigentlich eine Selbstverstdnd-
lichkeit. Da muss bei der CSU-Elite ganz schoner
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Druck geherrscht haben, denn Herr Strepp galt als
ein besonnener Sprecher.

Was verbinden Sie persénlich mit dem Begriff »Elite«?

Ehrlich gesagt kann ich damit nicht viel anfan-
gen. Ich weil, dass ich hier eine Position habe,
mit der eine hohe journalistische Verantwortung
verkn{ipft ist. Ich fiihle mich verpflichtet, kritisch
nachzuhaken, die Politik kritisch zu begleiten,
nichts zu verpassen und den Zuschauer — mog-
lichst verstdndlich und mit addquaten dramatur-
gischen Mitteln — {iber die politischen Entschei-
dungen zu informieren.

Es gibt die Meinung, die wahre Elite des Journa-
lismus sei noch immer in der Presse zu Hause. Es
seien die groflen Blétter, die Einfluss néhmen auf
die Meinungsbildung der anderen Funktionseliten,
weniger das Fernsehen. Haben Sie den Eindruck,
dass Fernsehkommentare bei Politikern ankom-
men, bei Wirtschaftsbossen?

Wenn ich mir die Reaktionen anschaue, die ich
auch aus diesen Kreisen bekomme, wiirde ich sagen:
ja. Wenn man zu wichtigen Themen pointiert Stel-
lung nimmt, bekommt man schnell Resonanz, da
kommen Riickmeldungen wie »Das habe ich so noch
nicht gesehen« oder »Das ist ein sehr guter Gedankex.

Nun gibt es seit Jahren Klagen iiber den Zustand des
Hauptstadtjournalismus. Der sei heute weniger poli-
tisch als damals im kuscheligen Bonn, er bausche
innerparteiliche Meinungsverschiedenheiten zu
grolen Krisen auf und biete Belanglosigkeiten eine
Biihne. Sogar von yVerwahrlosung« war die Rede. Ist
das tibertrieben?

Nein, {ibertrieben finde ich das nicht. Ich gebe frei-
miitig zu, dass natiirlich eine Beschleunigung einge-
treten ist. Und es hat auch Zuspitzungen gegeben. Was
mir Sorge macht, ist, dass wir alles nur unter einem
sehr negativen Aspekt wahrnehmen. Ich glaube, da
miissen wir Journalisten uns fragen, was wir zur Poli-
tikverdrossenheit hierzulande beitragen. Wir miissen
aufpassen, dass wir nicht zu einem Klima beitragen,
in dem jeder politische Prozess grundsétzlich negativ

Ulrich Deppendorf

Der studierte Jurist, Jahrgang 1950, ist seit 2007 Leiter
des ARD-Hauptstadtstudios in Berlin. Zuvor war er
unter anderem als Chefredakteur von ARD-aktuell fiir
die Tagesschau und die Tagesthemen verantwortlich.
1999 {ibernahm er fiir drei Jahre den Posten des Chef-
redakteurs im Hauptstadtbiiro und moderiert seither
auch den Bericht aus Berlin. Nach fiinf Jahren als
Programmdirektor Fernsehen beim WDR in Kéln zog
es Deppendorf 2007 zuriick nach Berlin.

betrachtet wird. Jede politische Entscheidung unter
Generalverdacht zu stellen, das fiihrt dazu, dass es
irgendwann keiner mehr machen will.

Denken wir an Ihre letzte grofSe Chinareise mit
der Kanzlerin, an die dabei entstehende grofe
Néhe. Wie wahrt der Journalist Deppendorf da
die Distanz? Fiihren vertrauliche Gesprdche zu
zu viel Vertrauen?

Wir haben ja hdufiger vertrauliche Gespridche
in Berlin, mit der Kanzlerin gibt es zweimal oder
dreimal im Jahr einen Hintergrundgespréchskreis,
da sind alle Biiroleiter drin. Uns gibt das eine Vor-
stellung, wie
tickt sie, wo
will sie hin -
und manchmal
kann man das
dann andeuten
in bestimmten
Artikeln und
Stellungnahmen. Davon lebt der Journalismus.
Ich finde das weniger dramatisch, man muss nur
immer klar sagen: Die Kanzlerin vertritt die eine
Seite und wir stehen auf der anderen Seite.

st das nicht ein schwieriger innerer Prozess?
Sicher ist das kein einfacher Prozess, keine Frage.
Es sind ja auch Leute unter den Politikern, die sind
ganz sympathisch, und da fillt es nicht immer leicht,
Distanz zu halten. Ich glaube aber, dass das Verhilt-
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»lch glaube, da mussen wir
Journdlisten uns fragen, was
wir zur Politikverdrossenheit
hierzulande beitragen.«
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Der Leiter des ARD-Haupt-
stadtstudios ist der Meinung,
dass die Distanz zwischen
Journalisten und Politikern
heute grofer ist als friiher:

»lch personlich kann nicht

sagen, dass ich durch Facebook
einen besonders grol3en
Erkenntnisgewinn erleben wiirde.«

nis zwischen Politikern und Journalisten heute dis-
tanzierter ist als frither.

Zu den Ritualen des Berliner Politikbetriebs gehd-
ren ja die Sommerinterviews. Die Kritik ist in den
meisten Féllen nicht zufrieden. Bei [hrem diesjih-
rigen Sommerinterview mit der Kanzlerin konnte
man den Eindruck gewinnen, Sie bekdmen sie
nicht wirklich zu fassen. Auf derwesten.de hief3
es, es sei der yleflon-Kanzlerine gelungen, jegli-
che Kritik abperlen zu lassen. Zuschauer kom-
mentierten auf Facebook, das Interview sei »sehr
enttiuschend« gelaufen, lasse sie yratlos« zurick.
Woran lag das?

Also erstens waren das vielleicht zehn oder
zwo0lf Kommentare bei Facebook von 1,8 Millionen,
zweitens, derwesten.de ist ganz nett, drittens habe
ich es in letzter Zeit nie erlebt, dass Printmedien
Fernsehinterviews positiv gewiirdigt haben. Das ist
auch gewisser-
mafen unfair,
denn Printme-
dien werden so
lange durchre-
digiert, bis alles
stimmt, aber
wir machen es
live oder quasi-live, da gibt es nichts mehr zu ver-
dndern. Es gibt bei einem Interview zwei Varianten:
Entweder gehe ich nach jedem zweiten Satz rein
und unterbreche und frage so lange nach, dass ande-
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re Themen wegfallen. Oder ich lasse mein Gegen-
iiber den Gedanken auch mal zu Ende fiihren, frage
dann nach, aber mdchte zusdtzlich noch mehrere
Themen ansprechen. Wir hatten nur 19 Minuten.
Wenn die Politiker nicht wollen, dann wollen sie
eben nicht.

Wie fiihrt man ein Vorgesprdch mit Angela Mer-
kel? Gibt es bei solchen Begegnungen Vorge-
spréche dariiber, was gefragt werden darf und
was nicht?

Nein, darauf wiirden wir uns nie einlassen.
Aber es war ja klar, dass wir die Kanzlerin zum
Beispiel zum Euro fragen, denn wir stellen Fragen
zu den aktuellen Themen. Die Zuschauerfragen
kommen ja auch spontan, die kennt man vorher
gar nicht.

Wir erwéhnten Facebook und damit die neuen sozi-
alen Medien. Setzen die den Elitejournalismus klas-
sischer Prégung unter Legitimationszwang? Weil
sich pldtzlich Laien einmischen und die klugen
Weltdeutungen von prominenten Kommentatoren
wie [hnen respektlos in Zweifel ziehen?

Nein. Ich personlich kann nicht sagen, dass ich
durch Facebook einen besonders groRen Erkennt-
nisgewinn erleben wiirde. Ich glaube, wir sind mit
diesen neuen Medien immer noch in einem Fin-
dungsprozess. Facebook ist flir uns dann niitzlich,
wenn es unmittelbare Reaktionen auf unser Pro-
gramm liefert.

Graswurzel-Journalismus, antielitir — was halten
Sie davon?

Graswurzel-Journalismus kann im besten Fall
eine Ergdnzung fiir unser Angebot sein. Und die
Mbglichkeiten zu sehen, wie bestimmte Gruppen
ticken, sind gréBer geworden. Man erfahrt dadurch
mehr aus der Zivilgesellschaft und kann es in die
eigenen Berichte integrieren.

Es gibt ja auch Blogs, die politisch kommentieren
und die sich direkt an das Publikum wenden —
sehen Sie da eine Konkurrenz?

Nein, ich denke, es wird immer Leitmedien
geben. Seit Jahren wird geunkt, die Leitmedien
wiirden eingehen. Die Akzeptanz ist zuriickgegan-
gen — bei der Tagesschau ist es noch nicht so weit,
die hat immer noch ihre neun bis elf Millionen
Zuschauer jeden Abend —, aber die Leitmedien wer-
den immer da sein. Manche Blogs sind interessant,
das ist sicherlich eine gute Ergdnzung. Aber meine
Sorge ist, dass durch diese Blogs und dadurch, dass
jeder versucht, moglichst schnell Informationen zu
verdffentlichen, nicht mehr sorgfiltig gearbeitet
wird. Da werden schnell unrecherchierte Behaup-
tungen aufgestellt.

Meinen Sie, dass dies ein spezifisches Problem von
Bloggern ist?

Ich kann nur sagen, dass es bei uns nicht so ist.
Aber es gibt insgesamt eine Beschleunigung, und
es werden auch Sachen zugespitzt, um in diesem
Online-Konkurrenzkampf {iberhaupt wahrgenom-
men zu werden. Sicherlich ist es da manchmal
schwierig fiir uns, im Verhidltnis zur Tagesschau-
und 7agesthemen-Redaktion in Hamburg zu sagen:
Die Lage ist vielleicht ein bisschen anders, da miissen
wir nicht gleich draufschwenken.

Interessant, wie zuversichtlich Sie davon ausgehen,
dass es auch weiterhin die alten Leitmedien geben
wird und dass Sie Blogs so wenig Konkurrenzpoten-
zial zusprechen. Ist das nicht eher die Perspektive
Ihrer Generation?

Nein, das glaube ich nicht. Ich md&chte nicht
sagen, dass ich den Blogs gar nichts zutraue. Aber
ich glaube nicht, dass sie uns abldsen, und sie sind
fiir uns im Moment keine Konkurrenz. Wir haben
ein ganz anderes Problem: Immer mehr Inhalte
werden online abgerufen, und dieses »immer

mehr« bezieht sich auf Personen und Sendungen,
aber nicht unbedingt auf Systeme. Der Nutzer ach-
tet nicht so sehr darauf, ob es das Erste oder das
Zweite ist. Das heillt, wir miissen noch mehr tun,
damit die User immer wissen: Das kommt vom
Ersten. Das ist unsere grolte Aufgabe. Wir brau-
chen mehr Markenbindung.

Zuriick zum Thema Elite: Sie legitimiert sich, wenn
sie etwas besser weil3 als andere. Doch wie ist das
bei einem hyperkomplexen, chaotischen Gesche-
hen wie der Euro-Krise?

Da sollte sich keiner iiberheben. Wir wissen
nichts besser. Wer als Journalist sagt: »Ich habe in
dieser Krise immer den Durchblick gehabt«, der
sagt nicht die Wahrheit. In zwanzig Jahren kén-
nen Historiker vielleicht sagen, ob das, was jetzt
entschieden wurde, richtig war. Aber es muss jetzt
entschieden werden.

Wenn Elite, positiv verstanden, eine Avantgarde ist,
die die Gesellschaft voranbringt: Was wéren dann
die Aufgaben fiir den Elitejournalismus?

Jeder Journalist will doch irgendetwas erreichen.
Nehmen wir als Beispiel die Euro-Krise: Dass ich da
eine bestimmte
Haltung zu Eur-
opa einnehme,
das vermitte-
le ich schon
gerne. Ich bin
nicht flir den
Austritt irgend-
eines Landes. Das kann ich dann in Kommentaren zei-
gen oder in Deppendorfs Woche und kann auf diese
Weise vielleicht den einen oder anderen Gedanken
nach vorne bringen.

Sein elitdres Deutungsmonopol hat der Journalis-
mus schon verloren — wie kann er dafiir sorgen,
iiberhaupt noch gehort zu werden?

Er muss sich noch stérker darauf konzentrieren,
die Vielstimmigkeit einzuordnen. Er muss ver-
mehrt versuchen, eigene Themen zu setzen. Und
sein groltes Kapital ist: Die Fakten miissen stim-
men. Wenn man das Vertrauen in die Faktengenau-
igkeit zurlickgewinnt und es schafft, ein Medium
zu sein, das Meinungen zusammenfiihrt, dann
sehe ich groRe Chancen. [ |
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»Seit Jahren wird geunkt, die
Leitmedien wiirden eingehen. Die
Akzeptanz ist zurlickgegangen,
aber sie werden immer da sein.«

Die Fragen stell-
ten Message-
Herausgeber Volker
Lilienthal und
Praktikantin Helene
Debertin.
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